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Antecedentes

Los Censos Econdmicos, una larga tradicion censal
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Manufacturas

Mineria
Transportes y
comunicaciones

Comercio

Servicios privados no
financieros

Servicios financieros
Electricidad
Construccion

Pesca

Agua
Gas




Antecedentes

* Una larga tradicion censal

* El censo de 2014 sera el numero 18

| 3,005,157

2,805,384

y 2,230,165

Nota: las cifras corresponden a los establecimientos
del sector privado y paraestatal.

11,336,180

} 1,115,186
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Objetivo

Obtener informacion estadistica basica,
referida al ano 2013, sobre todos Ilos
establecimientos productores de bienes,
comercializadores de mercancias Yy
prestadores de servicios, para denerar
iIndicadores econdmicos de México a un gran
nivel de detalle geografico, sectorial vy
tematico.



Objetivos adicionales

DENUE

Actualizacion al 100%
Analisis de la demografia y
Longitudinal de los estable-
cimientos

Sistema de Cuentas

Nacionales I N P

Indice Nacional de Precios

Actualizacion del Marco
Geoestadistico

Marco de establecimientos

para encuestas economicas
Conteo de Poblacion y Vivienda
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Usuarios

Sector académico

e &

g Sector
ipublico
Sistema
Nacional de
Informacion
Estadistica |[=iM
y Geografica
(SNIEG)

Sector privado
empresarial



Estrategia para el desarrollo de los
Censos Economicos 2014

C )

*Recorrido exhaustivo
en areas urbanas, con
cuestionario basico,
\utilizando el DENUE.

l
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sAplicacion de cuestionarios
ampliados para sectores
especificos y est. grandes.
sLevantamiento en areas

rurales por muestreo.
- P J

» Verificacion del Directorio Estadistico Nacional

de Unidades Economicas (DENUE).
» Estricto control de la cobertura de establecimientos.
»Ubicacion de cada establecimiento en el frente de calle.



Alcances de los Censos Econdomicos 2014

Universo estimado:
5.7 millones de unidades econdmicas.

Cobertura geogréfica:

Todo el territorio nacional, mediante recorrido
exhaustivo manzana por manzana y tocando
puerta por puerta (de las localidades menores a
2 500 habitantes se recorrera una muestra).

Cobertura sectorial:

Todas las actividades econdmicas que se efectuan
en el pais, excepto las que son objeto del Censo
Agropecuario. 981 de las 1059 clases de actividad
gue conforman el clasificador por utilizar.
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Tematica censal comun en cuestionarios basico y ampliados

CE2014 @

Domicilio segun la norma

Identificacion y de ubicacion l |:> l?geifr?g?/veb
[ Categoriajuridicay tipo de w » Correo electronico
| organizacion
Periodo de operaciones | s
Personal ocupado | Se;fe“r(;rg; o
Remuneraciones | cuestionarios
Gastos |
Ingresos |
Valor de la produccion |
Existencias o inventarios |
Activos fijos 1]
Inversion |
Créditos y Tec. de lainformacion |




Apertura de la cobertura tematica

—[ Medio ambiente

—[ Cadenas globales de valor

% Innovacion, ciencia y tecnologia

—[ Suministro de personal ocupado

Aplicacion de la norma técnica de
domicilios
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Medios de levantamiento

Sera utilizado
por las empresas
conformadas por

varios
establecimientos

Practicamente
todos los grupos
operativos lo
utilizaran en

Dispositivo deE> alguna etapadel  Hoja de calculo
computo movil censo. por Internet

Todos los
informantes
- podran optar ‘
por estas
modalidades.
Cuestionarios por Cuestlonarlos
Internet Impresos



Ventajas notables con el uso de la tablet :

- Emplear un cuestionario electrénico y su sistema
\%&= de validaciones.

—. Ubicar cada uno de los establecimientos censados
A% como un punto en la cartografia digitalizada.

=, Llevar electronicamente la historia de cada
= establecimiento.

~ Evitar la captura en papel —lo cual representa
= ahorro de tiempo y dinero— Yy, por supuesto, los
errores de transcripcion.




Etapas de la campana de comunicacion

Preventiva con alcance nacional

1 de enero al 2 de febrero 2014
Spot: 1 de Television; 1 de Radio; 1 para perifoneo
Internet, Medios alternativos

i iREGALO!
CALENDARIO DE LOS VOLCANES

Informativa y de Reforzamiento con alcance

nacional
3 de febrero al 15 de abril 2014
Spot: 2 de Televisién y 2 de Radio
Cineminuto, Internet, Medios alternativos

e

Presentacidon de resultados oportunos y

agradecimiento con alcance nacional
Fin de 2014 y principios de 2015
Spot: Television y Radio "
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Plan de productos de los Censos Econdmicos 2014

bcd.corp@hotmail.mx

Envio de resultados por
correo electréonico a

£
" SAIC7.0 (Sistemade  Atlas de los CE 2014 todos los informantes

- 4. consulta para PC con
= == informacion de los 3
— ultimos censos)

I

Sistemas de
consulta en
Internet

especiales
¥»
(11 Tube facebook o
Redes sociales Widgets para smartphone y tablet



http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/espanol/proyectos/censos/ce2009/rd.asp
http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/espanol/proyectos/censos/ce2009/saic/default.asp?s=est&c=17166
http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/espanol/proyectos/censos/ce2009/minimonografias.asp

Cronograma de Actividades

Actividad 2013 2014 2015

Planeacion general Ene-dic

Adquisiciones Ene-dic

Consulta publica Mar-oct
Capacitacion Abrmay | oo abr

Nov-dic

Prueba piloto May

Verificacion SEG vy transportes May-ago
Lev. cuest. basico en areas urbanas Feb-abr
Lev. cuest. basico en areas rurales May-jun
Levantamiento cuest. Ampliados May-jul

Tratamiento y procesamiento Feb-dic | Ene-nov




Presentacion de resultados

Actividad 2014 2015
Resultados Oportunos Dic
DENUE 2014 Dic
Resultados Definitivos Generales Jul
Resultados Definitivos Especificos Jul-dic
Difusion y promocion de los Ene-dic

resultados




Censos Economicos 2014: Un proyecto de
grandes dimensiones
*Este sera el levantamiento de los Censos Econémicos nimero 18.
*Se estima una participacion de alrededor de 28,000 personas.
*Se disefiaron 17 cuestionarios para el levantamiento de la informacion.

*Se utilizaran 4 medios de captacion (Dispositivo de computo movil,
cuestionario impreso, Internet y hoja de calculo por Internet).

«Se utilizaran alrededor 18,500 dispositivos de computo movil.

*Se recorreran mas de 5,200 localidades urbanas y 1,650 pertenecientes a
corredores y parques industriales en zona rural.

*Se recorreran aproximadamente 1'400,000 manzanas.
*Se planea conformar aproximadamente 2 mil grupos para capacitacion.
*Se requerira concertar cerca de 3 mil espacios para las oficinas censales.

*Se desarrollaran alrededor de 40 sistemas informaticos.



n INEGI Informa
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INSTITUTO NRCIONRAL

01 800 111 46 34
www.inegi.org.mx
atencion.usuarios@inegi.org.mx

Conociendo México
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